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Editorial | Ponto de Vista Barretos, marco de 2015

Qualquer pessoaqueatuano comér cio sabequeoano
de 2015 comegou, falando claramente, com o freio de
ma&o puxado. A cautela éfundamental paraqualquer tipo
de investimento, desde aplicacles financeiras até no
proprionegdcio. O momento €édeesper a, torcendo para
gue a economia volte a ficar aquecida e tudo volte ao
normal.

Muitas sao as explicagbes que levaram a essa
desacderacdo queestamospassando. Aseleicbesnofinal
do ano passado; osescandaloscomo a Petrobr as, afalta
deplang amento publico, enfim, umasériedefatoresque
nofinal todos sabiam quea classe produtoraseriauma
dasmaisatingidas.

M as, exemplosanterioresjanosmaostraram queparar
e ficar reclamando néo vai fazer o pais retomar seu
crescimento. O momento édetrabalho, aliadoavérias
outrasiniciativasquetor nam o comér cio maissegur o.

E dentr o dessa cautela, da programacao quedeve ser
feita para os proximos meses, € que aAcib vem, mais
umavez, caminhando aolado dosempresarios, buscando
alternativas para amenizar a crise a apontar novos
caminhos

A Acib realizou recentemente, por exemplo, um
encontrodeempresarios, incentivandoaparticipacao e
um Novo Negdcio que surgeno municipio: acriacdode
carneiro, cujo mercado é novo e oferece grandes
per spectivasde crescimento em um futurobreve.

Promovemosainda, ha poucassemanas, um encontro
com diretores de cerca de 20 Associagbes Comerciais
de toda a regido. Juntos, trocando experiéncias,
reduzimosequase eliminamosaschancesdeerros.

Atravésdepar cerias, com entidadescomo o Senace
0 Sebrae, e principalmente o Sincomércio, temos
desenvolvido diver soscur sos, prepar ando e capacitando
amao deobranecessaria paraatender nossademanda.

Estamospreparando maisumarodada de negécios,
guando osempr esarioster do aoportunidadede mostrar
e divulgar seus produtos para mais de 80 outros
empresarios que podem se tornar clientes ou
fornecedor es. Estaremosassam refor candooeodanossa
fortecorrentecomercial.

As dificuldades ja estdo ai e sdo do nosso
conhecimento. Nao ha como negar.

O momento € de retracéo e os consumidor es estdo
temer ososquanto ao futur o da economia.

Paraosempresarios, o momento éde cautela efazer
osinvestimentosdeacor do com acapacidadefinancera
decadaum.

N6s da Acib e Sincomércio estamos buscando
alternativaserealizandotodootrabalhonecessariopara
oreaquecimentodo mercado.

Juntos, vamossuperar essemomento, com cer teza.

Roberto Arutim
Presidente

. Natalia Rick
Ponto de Vista

Natalia Rick é proprietaria do Portal —
Assessoriae Pesguisa

Em 1996 iniciou como franqueadade uma
empresade pesguisacom abrangéncianaciona
atuando principa mente nasregides Nordeste,
Norte e Centro Oeste com sedeem Goiania

“Em 2005 criei meu préprio negécio,
realizando pesquisas de opinido publica,
eleitoral e de mercado — quantitativa e
qualitativa - prestando servigos em Goias,
Distrito Federd e TrignguloMineiro”, contaa
empresaria.  Posteriormente, em 2008 a
empresatambém passou aatuar naCapital e
Interior de S&o Paulo/ Rio de Janeiro.

Além de candidatos a governador de
Estados, Prefeitos, Deputados Estadual e
Federal a Portal tem como clientes
empresarios, investidores e organi zadores de

evento.

A empresa tem como diferencial o sistema de coleta de dados eletrénico — pequenos
computadores de méo que reduzem ao minimo as possibilidades defraudesregistram o horario
das perguntas e respostas, e déo vel oci dade a pesguisa. Os col etores de dados tém mecanismos
deauditoriado trabal ho de campo, reduzindo apossibilidade defraude e aocorrénciade erros.

“Cada vez mais o mercado necessita de informagao, e pesquisa € uma ferramenta de
fundamental importancia principa mente nosdiasatuaisonde aconcorrénciaéacirrada. Barretos
néo édiferente, estando inseridanesse contexto” comentaNatdia

“Quem detém ainformacao, detém o poder epossvelmenteo dinheird”, findizaaempresiria

Paramaisinformagdes sobre o Portal, 17.98144 1185, natalia@portal pesquisas.com.br

0u acesse Www. portal pesgui sas.com.br

A PORTAL Pesquisaséumaempresa
quetraba hacom metodol ogias
quantitativaequalitativanainvestigacéo
defatosadminigtrativos, politicos,
econdmicos e sociaisequetem por
principiosaconfiabilidade, agilidade, o
sgilo, aética Pesquisasdeopinido
publicaede mercado nas suasdiversas
modalidades, processamento eandisede
dados séo o foco daempresa.
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Cursos | Orientacdes Barretos, marco de 2015

Cursos ACIBE SENAC

LOCAL: ACIB

I nfor magoes: (17) 3321.3200

CURSOS ACIB em parceria
SENAC BARRETOS

*Auxiliar deEscritorio

Periodo: 01/04/2015 418/09/2015

Horério: 19h00 as22h00

Diasda Semana: Segunda, Quartae Sexta

Objetivo:

Proporcionar formagao profissional inicial de
jovens em rotinas de escritério e fornecer
conhecimentos bas cos paraumaatuaco proativa
na busca de um emprego e para o exercicio de
suasfungoes.

Paratanto, o curso tratando apenasdasrotinas
de escritorio, mastambém do desenvolvimento de
competénciasem linguaportuguesae matemética,
visando aprimorar seu dominio dacomunicacéo e
permitir queojovem assimile, associe, comparee
percebaasrel agbes que existem entre asoperagoes
mateméticas e o diaadia, como administrar as
economias, decidir sobreaprioridade degastose
adquirir itensnecessarios.

Cargahorariatotal: 160 horas

Publico-alvo: O curso destina-seajovensque
buscam desenvolvimento profissond, quetenham
interesse em adquirir conhecimentosrelativosa
rotinas e processos basicos de escritério einserir-
seno mundo do trabal ho.

Pré-requisito |l dade: de 14 a21 anos.

Escolaridademinima: estar cursando oensino
fundamenta I1.

Os pré-requisitos, como idade maxima e
comprovacgdo de escolaridade, poderéo ser
flexibilizadosno caso dejovem com deficiéncia(88
5°e6°do artigo 428 e artigo 433 da Consolidacéo
dasLeisdo Trabaho).

Escolaridademinima: ensino fundamental 2
incompleto.

Documentosparamatricula: RG e CPF.

Cursos ACIBE SENAC

LOCAL: ACIB

I nfor magoes: (17) 3321.3200
*InglésBasico

Periodo: 07/04/2015a17/11/2015

Horério: 19h00 as22h00

Diasda Semana: Tercae Quinta

Objetivo:

Quadlificar os participantes com nogdes bésicas
dalinguainglesa, focando as atividades de cada
profissiona no turismo receptivo.

Diferenciais:

O curso propde atividades relacionadas a
situagOes de atendimento que privilegiam a
comunicacao atendente-turista.

Cargahorariatotal: 160 horas

Publico-alvo: Profissionais das areas de
atendimento aturistas (profissionais de turismo,
motoristasprofissonals, profissonaisdehotdaria,
governancahoteleira, bareserestaurantes).

Escolaridademinima: ensino fundamental 1
incompleto

| dademinima: 14 anos

Documentosparamatricula: RG e CPF.

OrientacOesdo
PROCON

Afixacao de Precos e Fiscalizacéo

6. QUAISOSCUIDADOS,
QUANTO A AFIXACAO DE
PRECOSNO MOMENTO
DAMONTAGEM,
REARRANJOOU LIMPEZA
DA VITRINE E DA LOJA?

- Se0 estabel ecimento estiver fechado ao pablico
e as vitrines vedadas ndo h4 cuidados a serem
observados.

- Seamontagem devitrines, rearranjo ou limpeza
ocorrer em horério defuncionamento, os pregosdos
produtos e servigos expostos a venda devem ficar
semprevisiveisao consumidor.

7.QUAISASCONDUTAS
PROIBIDAS?

- Utilizar CODIGO de referéncia que deixa
DUVIDA quanto aidentificacdo do item ao qual se
refere.

- Utilizer letrascujo TAMANHO ndo sgauniforme
ou DIFICULTE A PERCEPCAO DA
INFORMACAO, consideradaadistancianormal de
visudizacdo do consumidor.

- Utilizar caracteresAPAGADOS, RASURADOS
ou BORRADOS.

- Ofertar produtos com precos*“apartir de...” em
araras, expositores, vitrines, cestos, etc., SEM
INDICAR em cadaunidade de produto of ertado seu
RESPECTIVOPRECOA VISTA. Vaelembrar que
Sendo estiverem mais disponiveisavendaunidades
de produto com o prego ofertado nainformagédo “a
partir de...”, estadeve ser retirada ou alterada para
contemplar o proximo preco menor de valor dos
produtos expostos avenda.

- Expor pregoscom ascoresdas|etrasedo fundo
idénticos ou semelhantes, DIFICULTANDO A
VISIBILIDADE.

- Ofertar concessao de desconto, DEIXANDO
DEINFORMAR O PRECOA VISTA do respectivo
produto, jAcom o desconto of ertado (é admissivel a
ofertado preco daseguinteforma: “de X por Y”).

- Expor informac&o escritanaVERTICAL ouem
outroanguloque DIFICULTEA LEITURA.

- Informar pregosem MOEDA ESTRANGEIRA,
SEM A SUA CONVERSAO em moeda corrente
naciona em caracteresdeigua ou superior destaque.

- Informar PRECOSAPENASEM PARCELAS,
obrigando o consumidor ao calculo dototal.

ATENCAO
A n&o observanciadasregrasde afixacdo de pregos
congtitui violacdo alegidacéo esujeito osinfratoresa
processo administrativo sancionatorio, podendo
culminar naaplicacdo de sangbesdescritasno Codigo
de Defesado Consumidor, como multa.

Cursos ACIBE SENAC

LOCAL: ACIB

I nfor magdes: (17) 3321.3200

CURSOS ACIB em parceria
SENAC BARRETOS

*Promotor deVendas

Periodo: 06/08/2015 405/11/2015

Hor ario: 19h00 as22h00

Diasda Semana: Segundaa Sexta

Objetivo:

Capacitar o profissional para promover, de
forma ética, a venda de produtos ou servigos
utilizando ferramentasdemerchandising, principios
de logistica e de operacdo no ponto de venda,
comuni cagao assertivaere acionamento adequado
com os diversos tipos de cliente, visando a
maximizagao de resultados. O curso prepara o
aluno para atuar como promotor de vendas e
também como vendedor devarejo ou assumir outras
fun¢bes numaorganizagao varejistaou em areas
de marketing de outros segmentos mercadol 6gicos.
A metodol ogiaétotalmente préticaefocadanas
necessidades do mercado e as estratégias de
comunicacao sao trabalhadas com muita
intensidade em todo o programa. Além disso, 0
curso oferece uma visdo prética de estratégias
vargistasede andise deresultados.

Cargahorariatotal: 160 horas

Publico-alvo: Interessados em atuar na
promocao de vendas ou quejaatuam neste setor e
necess tam de capacitacdo especifica.

Escolaridademinima: ensino fundamental 2
incompleto

| dademinima: 16 anos

Documentosparamatricula: RGeCPF.

Cursos SENAC

Cursos

Beleza e Estética

. Técnicoem Estética

Comunicacdo eArtes

. Técnicoem Publicidade

Gestéo e Negocios

. TécnicoemAdministracéo

. Técnico em Recursos Humanos

MeaoAmbiente, SegurancaeSaldenoTrabalho

. Especializagéo Técnicaem Segurangado Tra-
balho na Construcéo

. Técnico em Segurancado Trabal ho

Saude e Bem-estar

. Técnico em Enfermagem

. Técnicoem Farmécia

. Técnicoem Massoterapia

. Técnicoem Nutricdo eDietética

. Técnico em Podologia

Tecnologiadal nformacgéao

. Técnicoem Informatica

Programa de aprendizagem

Desenvolvimento Social

. Aprendizagem Profissional Comercial em
Servigos Administrativos

. Aprendizagem Profissional Comercial em
Servigos de Super mercados

. Aprendizagem Profissional Comercial em
Servigos de Vendas

I nformagdeseinscricdes. (17) 3312.3050

Local: Senac|Barretos-Av. 21, n°87

Funcioamento: Desegundaasexta-feira, das8

kés 21 horas, e aos sabados, das 8 as 15 horas.
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Promocao de Pascoa 2015

A Promogé&o de Pascoado comércio de Barretos 2015, irasortear 50 ovosde
pascoade 750g. Os cupons sao distribuidos gratuitamente naslojasdo comércio.
A Promogaoteveiniciono tltimo dia 16 eiraaté o dia31 deste més.

Pesquisa EmpresariodoAno 2015
jaeganasRuas

A Edicdo 2015 dapesquisa Empresério doAno, e Destaquesem Preferénciae
Popul ariedade, ja esta em andamento, este ano a pesquisa traz mais de 200
seguimentos. Aquel e que ndo recebeu aPesquisaetem interesse em responde-13,
pode procurar aAcib, eassim solicitar um entrevistador ou até mesmo responder
pel o site www.acibarretos.com.br. A homenagem e o jantar do Empresério do
Ano 2015 serano dial8dejulho.

Maisinformacdes pelo telefone: 3321-3200

Callcenter da Acib

A Acibinforma, que formou umanovaequipe de call center paraaproximar
aindamaisaAssociacdo do empresariado barretense.

CONVENIENGA E ViDEOLOCADOXRA

*A PIIMERA CONVENENGA DE 3A3IIETOD

*A PRIMEIRA E UNicCA LOCADOA
DE VIDEOD E DVD ') 2£ FO3AS DA CiDADE!!

aAV. ENCEENF=30 NECCER €. CAMAICODS, 2250
rONE: 3522-£985

A ACIB — Associagao Comercial e Industrial de Barretos, o S.C.V.B -
Sindicato do Comércio Vargjistade Barretos, o Ciesp e o Sebraeirdorealizar
no dia 29/04/2015 — quarta-feiradas 14h00 as 18h00, nasededaACIB, a 32
Rodadade Negécios.

Rodadade negdciosé o encontro de 72 empresas, cadaumade um segmento
n&o importando o tamanho.

Nesse encontro seréo montadas 18 mesas com 04 pessoas. Cada pessoa
apresenta 0 seu negdcio ou seu produto namesa, através defolders, cartdes,
catal ogos e umafaade 02 minutos sobre aempresae seus produtos, apdstodas
terem apresentado seus produtos, amesa é substituida por outras 04 pessoas,
portanto acada 10 minutos 04 empresas se conhecem e gpresentam suaempresa
paramais 04. Ao final de 03 horas, todas as 72 empresas falaram e se auto
apresentaram.

Hoje rodada de negdcios € o que ha de mel hor paraapresentagdo dos seus
produtos. Maisde 72 empresas podero ser seusclientesdiretos. E adivulgagio
do seu produto e da sua empresa para as empresas de Barretos. E umadtima
oportunidade, aproveite. Paraparticipar bastainscrever-senaACl B, ou no Sebrae.

Mais informagbes na ACIB - 3321-3200 com Valquiria
atendimentol@acibarretos.com.br

Especialista em chaves codificadas
para automdvels nacionals & importados

B@M JESUS

24 Horas:
(17) 3323 8750

Fabio R. Berni 'ﬁ"

Cel: 3-8773-4110 / 3 8116-0455

Y

O @ () soaz TD F B¢ v

Av. Messias Gongalves, n® 434 - Bom Jesus - Barretos/5P

Email: chaveirobomjesus1@gmail.com

¢ PURICAMPO >

AGROPECUARIA - PET SHOP - BANHO E TOSA

po-enig
Disk Racoes

(17) 3322.1335

Rua 30 n® 559,

Em Frente a Prefeitura

Acellamos carldes

VISA =i =

<< netbarretos ,w

Tacnologia e Comunicacag

BARRETOS/S5P Rua 18n" 1124 | Centro

17.3321.0030
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Combudtivels, alimentacéoe
energiadétricasaoos” viloes’
daaltadosprecos

Os*“vildes’ dadtadosprecosnos primerosmesesdo ano foram Combustivels,
com 24%, Alimentacéo (23%) e Energia Elétrica (18%) na avaliacdo dos
consumidores detodo o Paisouvidos pelaBoaVista SCPC (Servico Central de
Protecéo ao Crédito). O levantamento foi realizado o objetivo de mapear habitos
de consumo e percepcdes do consumidor tendo em vista o Dia Mundia do
Consumidor, comemorado no dia15 demarco.

Segundo apesguisa, outrosreg ustes que pesaram no orcamento foram Impostos
(11%), moradia, aluguel e condominio (7%), transportes e conducdes (5%),
educacao (4%), agua (3%), telefonia (2%0).

Apesar desses aumentos, a maioria dos pesguisados (57%) acreditaque a
Stuacdo desuasfinancas pessoaisestaigua oume hor queno ano passado enquanto
43% acham que o quadro de suasfinancas piorou nos primeirosmeses de 2015.
Essapercepcéo édetodasas classesderenda: naA/B, 63% consideram que a
suasituacéo financeiraestaigua ou melhor esteano, porcentagem quefoi de56%
tanto naclasse C quanto naD/E.

Jaem relacdo aeconomiabrasileirao sentimento do consumidor ébemmais
pessimista: 83% dototal consideram que o cenario econdmico piorou NOSPrimeiros
meses deste ano. A piorafoi mais sentidanas classes C e D/E, anbas com 85%
dototal dosrespondentes, em comparacdo aos 78% daclasseA/B.

O levantamento nacional foi realizado com 1.477 consumidoresentre osdias
06 a23 defevereiro de 2015.

Crise energética e hidrica

Deacordo com o levantamento, 93% dos consumidores acreditam queacrise
no abastecimento de aguaem aguns Estados brasi|eiros afetaaeconomiado Pais,
etem gerado despesas adli cionai s no orgamento. A percepcao € maior naregiao
Sudeste, com 95% das mengdes, contra88% no Nordeste. Nacomparagao entre
asclassessociais, 96% dos consumidores das classesA e B acreditam queacrise
de abastecimento interfere naeconomia. Outrarevel agéo dapesguisanaciona é
de que 83% dos consumidorestiveram despesas extras no or¢gamento domestico
paraadministrarem acrise deaguaeenergiael érica

BoaVista

2 oo oo Cria nos Seiores hsdrico o anargetico no paks Qoro s persns exiras o m seud
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ORGANIZAGCAO ALFA
(17) 3322-2755

www.alfabarretos.com.br

aqui @ mais facil

DESPACHANTE LONTABILIDADE

Rua 32 n®1.252

(Av. 19x21)

A
FBY

POSGRADUAGAC

Matriculas Abertas

Pagamento dedividas
cresce4,6% em fevereiro

O pagamento de dividas pelo consumidor subiu 4,6% em fevereiro, na
comparacao com janeiro, emtodo o pais, naserie de dados g ustadasazonal mente,
deacordo com aBoaVista SCPC (Servico Central de Protecéo ao Crédito). Na
seriede dados sem corregéo sazonal, acomparacdo interanua (fevereiro de2015
frenteafevereiro de 2014), arecuperacdo de crédito apresentou recuo de 10,2%.

No acumulado do primeiro bimestre do ano também houve queda, de 5,2%,
bem como nacomparacdo acumuladaem 12 meses (mar¢o/2014 fevereiro/2015
contraos 12 meses antecedentes), em que o indicador de recuperacéo de crédito
apresentou quedade 4,2%.

A quedade 4,2% apresentada por esteindicador de recuperacéo de crédito
do consumidor, no acumulado em 12 meses, apresentaseu nivel maisbaixo desde
o inicio dasérie, em janeiro de 2005. Mesmo com elevacdo dos registros de
inadimpléncia no periodo, a desacel eracdo do crédito e da propria atividade
econdmicasdo fatores que preponderam sobre os demais no fluxo de baixade
registros deinadimplénciadabase daBoaVista SCPC.

Apesar dadeterioracdo no cenério macroecondmico — especia mente parao
mercado detraba ho —osfundamentos do mercado de crédito aindapermanecem
em bonsniveis: tanto por parte do consumidor quanto por parte dasempresas
concedentes de crédito, tem se observado cautel anastransagOes, comportamento
traduzido, por exemplo, nas quedas do nimero de atrasosregistradosno sistema
financeiro nos tltimos meses. Diante deste cenério, aexpectativadaBoaVista
SCPC e de que arecuperacéo de crédito feche o ano estavel, na comparacéo
com 2014.

—_— Resouperaiino de onesdito - Woar, somm. 1F meses
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Regibes

Nacomparacdo dos dados mensais com gjuste sazonal, observou-se maior
elevacdo nas regides Nordeste e Norte, que variaram +10,6 e +9,9%
respectivamente. Jaasregides Centro-Oeste, Sudeste e Sul também obtiveram
aumentos de 6,9%, 2,7% e 1,3%, respectivamente

Vargo

Oindicador que cons deraarecuperacdo decrédito no setor vargjistaregistrou
recuo de 2,2% nacomparagdo mensal dos dados dessazonalizados. Dentre as
regi0esficou aseguinte configuracdo: Nordeste (-3,8%), Centro-Oeste (-2,7%),
Sudeste (-2,1%), Norte (-1,3%) e Sul (+0,6%).
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Percentual de cheque devolvido atinge 2,15% em fevereiro,
pior resultado para o més desde 2009

O numero de cheques devolvidos (segundadevol ucdo por faltade fundos)
como proporcao do total de cheques movimentados[1] registrou 2,15% em
fevereiro, contra o resultado de 2,02% em janeiro de 2015, de acordo com a
BoaVistaSCPC (Servigo Centra deProtecéo ao Crédito). O indicador gpresentou
forteatanacomparacdo comfevereiro de 2014, quando haviaregistrado 1,95%.
O percentual defevereiro de 2015 foi o pior parao mésdesde 2009, quando a
devolucao representou 2,27%.

Oschequesdevolvidosrecuaram 3,6% nacomparacéo mensal, enquanto os
chegues movimentados registraram queda de 9,2%, o que contribuiu paraa
elevacdo do percentual no periodo.

No acumulado do ano, os chegques devolvidos recuaram 4,3%, enquanto 0s
cheques movimentados diminuiram 14,6%. Separando os chequesdevolvidos
depessoasfisicasejuridicas, namesmabase de comparacao, observamosquea

devolucdo foi 6,0% menor paraas pessoasfisicase 0,4% maior paraas pessoas
juridicas.

Tabela 1 — Cheques

Perode  a'devolugio)  (Trocados)  MOVIMEN®dos o inentados
Fevergirg 2015 1.131.476 51.597.200 52.7128.676 2,15%
Janeiro 2015 1474107 56.880.490 58.054 597 2,02%
Fevereiro 2014 1.226 307 61.732.210 62958 517 1,95%
Acum. 2015 2.305.583 108.477.690 110.783.273 2,08%
Acum. 2014 2 607 384 127 178 450 129785 834 2,01%
Acum. 2013 2.725.607 138.752.730 141.478.337 1,93%
Acum. 2012 2993939 152.215.440 155.209.379 1,93%
Acum. 2011 2947 018 166.939.150 169.886.168 1,73%

Pagamento de dividas cresce 4,6% em fevereiro

O pagamento de dividas pelo
consumidor subiu4,6% emfevereiro, na
comparacéo com janeiro, em todo o
pais, na série de dados ajustada
sazonalmente, de acordo com a Boa
Vista SCPC (Servico Central de
Protecdo ao Crédito). Nasériede dados
sem corregao sazonal, a comparagao
interanual (fevereirode 2015 frentea

fevereiro de 2014), arecuperacéo de
crédito apresentou recuo de 10,2%.
No acumulado do primeiro bimestre
do ano também houve queda, de 5,2%,
bem como nacomparacdo acumulada
em 12 meses (margo/2014 fevereiro/
2015 contraos 12 meses antecedentes),
em gue o indicador derecuperacdo de
crédito apresentou quedade 4,2%.
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A quedade 4,2% apresentada por este indicador de recuperacdo de crédito
do consumidor, no acumulado em 12 meses, gpresentaseu nivel maisbaixo desde
o inicio dasérie, em janeiro de 2005. Mesmo com elevacdo dos registros de
inadimpléncia no periodo, a desacel eracdo do crédito e da propria atividade
econdmicasao fatores que preponderam sobre os demais no fluxo de baixade
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Promog¢ao
100 a 300 Cartdes - Impressdo em Preto - R$ 35,00
500 - Cartdes - Impressao em Preto - R$ 50,00
1000 - CartGes - Impressao em Preto - R$ 60,00
. 1000 - Cartoes Colorido - R$ 80,00
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Clinica Veterinaria | Banho e Tosa
Hotel p/ caes e patos | Petshop
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l Avenida 9 esg.Ruad
(171 3322-3668 | 3043-6789

registros deinadimplénciadabase daBoaVista SCPC. Apesar dadeterioracéo
no cendrio macroecondmico — especi almente parao mercado detrabalho —os
fundamentos do mercado de crédito ainda permanecem em bonsniveis. tanto por
parte do consumidor quanto por parte das empresas concedentes de crédito, tem
se observado cautelanastransagdes, comportamento traduzido, por exempl o,
nas quedas do nimero de atrasosregistrados no sistemafinanceiro nos dltimos
meses. Diante deste cendrio, a expectativa da Boa Vista SCPC é de que a
recuperacdo de crédito feche 0 ano estével, nacomparagdo com 2014.

Regibes

Nacomparagao dos dados mensais com gjuste sazonal, observou-se maior
elevacéo nas regioes Nordeste e Norte, que variaram +10,6 e +9,9%
respectivamente. Jaasregides Centro-Oeste, Sudeste e Sul também obtiveram
aumentos de 6,9%, 2,7% e 1,3%, respectivamente

Vargo

Oindicador que consideraarecuperacéo de crédito no setor vargistaregistrou
recuo de 2,2% nacomparagdo mensal dos dados dessazonalizados. Dentre as
regidesficou aseguinte configuracdo: Nordeste (-3,8%), Centro-Oeste (-2,7%),
Sudeste (-2,1%), Norte (-1,3%) e Sul (+0,6%).

Tabela 1 — Recuperagio de Crédito

Acum 15/14 | fev-15/ w14 | fev-15/ jan-15° | 12meses

Geral | Varejo| Geral | Varejo| Geral | Varejo| Geral | Varejo
Centro Oeste | 2.0% | -11,2% | 3,0% | 144% | 69% | 2./% | 1.8% |-17.0%
Norte 26% | 3.2% | 44% | 41% | 9% | 1.3% | 45% |-13.3%
Nordeste 35% | -184% | 71% | -193% | 10.6% | 3.8% | 41% | -22.6%
sul 16% |-160% | 58% | 191% | 13% | 06% | 1.9% | -16.2%
Sudeste 8,6% | 20,5% | 13.9% | -233% | 2.7% | 21% | 65% |-16.4%
Brasil - Geral | 5,2% | -18,0% | -10,2% | 204% | 4,6% | 2.2% | 4% | -17,6%
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Fala
Associado

Fala
Diretor

Os servicos of erecidos pelaaAssociagdo Comercial elndustrial de

A Acib hoje éindispensavel paraapopul acdo e paraos empresariosde
Barretos, pois ela esta constantemente empenhada no desenvolvimento
comercia eindustrial danossacidade. Destacando-se por suas promogoes,
por promover cursos paramelhorar e qualificar o barretense parao mercado
detrabalho, dentre outras coisas.

Podemos afirmar queaACIB é um dos grandes fomentadores de nossa
Barretoscomo um todo.

popul acéo.

Joaquim
Diretor Departamento de Servigos

Dados Tecnicos Acib

Barretos (ACIB) sdo de 6timaqualidade paraos seus associados e paraa

Aspromocoesoferecidas pelaA CIB sdo detotal transparénciaparaos
empresarios, e consumidores barretenses. S0 boas parao comércio da
cidade, dém deatrativas, poisconseguemtrazer clientesao NOSSo COMErcio,
gue of erece hoje uma grande diversidade, fazendo os barretenses ndo
precisemir parao comércio decidadesvizinhas.

AguinddoAlvesFilho
Flagui Imoveis

EMPRESAS QUE MAIS CONSULTARAM EM FEVEREIRO

LOJASDE BARRETOS
UMA UNICALOJA
1-ARLETEMAGAZINE

ENTRADAS DE ASSOCIADOS
1-DIVINOFOGAO
2-MARCIA FORESTO

MAISDEUMA EMPRESA
1-GRUPOJOIA

2-BARREPEL 2-LAVRADORES ) 3-BELLAPORTAS
3-BIABELAMORE 3-OTICASSANTALUCIA 4-STUDIOBELEZANATURAL
4-ARLETEBOUTIQUE 4-DROGADADA 5-JAM EMP.IMOBILIARIOS

5-KORPO& KOR 6- DANIEL ADAPTAGOES

6 - BARRETOSFACTORING

7-MPFASHION CONCESSIONARIAS IMOBILIARIAS
8-BROOKSTORE 1-METAVEICULOS 1-RENATOPEGHIM
9 - RECAUCHUTADORA BARRETOS 2-CANNESPEGEOUT 2-ROCA

10-BBM 3-BAVEP 3-FLAGUI

11-CASA BARONI 4-MARK’SVEIiCULOS 4-FIGUEIRA

12- MPSPORTS 5-VOLKSDAHER 5-LAEL

13- JULINHA

14-CISNE

15-BOM PRECOTEXTIL CASA DE CONSTRUCAO

16- AIMPERIAL 1-RIOMAR

2-CONSTRURIBEIRO
3-ACONSTRUTORA
4-0LOJAO

5- CONSTRUAMERICA

17- OTICASCAROL
18-LIDER COMERCIAL
19- 100%VIDEO

20- TAMANKIM

Inclusoes mo SPC
Fevereiro / 2015 ....... 541

ENTRADAE SAIDA DE ASSOCIADOS EM FEVEREIRO

SAIDAS DE ASSOCIADOS
1-TUTITTAPRESENTES
2-CAROLINEMODAS
3-CACAU SHOW
4-R&RMODAS
5-MASSA MODAS

Exclusoes no SPC
Fevereiro / 2015 ....... 592

Atelie Ao Diyja

A Arte em fozer pizzal

Av. 31 n® 1537 - 34x36 Delivery:. 17.3321-2000 | 3322-1067

Artigos do Dia e Ofertas
para toda familia

FACA S5UAS COMPRAS COM O CONFORTO, PRATICIDADE
E O ATENDIMENTO QUE VOCE MERECE

LOJA 1 Rua 32, Esq. Av. 43 LOJA 3 RuaC-13, 480/ Cristiano Carvalho
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